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Tirol stellt sich vor

Tirol hat 1.385 aktive Mitglieder in der Fachgruppe Werbung und Marktkommunikation.

Berufsgruppen-Mitglieder 2008 - Tirol

Berufsgruppen - Tirol 2008

Werbung und Marktkommunikation mmm

INBDESE GMBH

Fachgruppe Berufsgruppe Aktiv Ruhend Insgesamt
703 -Werbung und Marktkommunikation Summe 1.385 287 1.672
703 -Werbung und Marktkommunikation 01-Werbeagentur 805 115 920
703 -Werbung und Marktkommunikation 02-Werbearchitekt 66 25 91
703 -Werbung und Marktkommunikation 03-Werbegraphik-Designer 256 68 324
703 -Werbung und Marktkommunikation 04-Ankindigungsunternehmen 76 17 93
703 -Werbung und Marktkommunikation 05-Werbemittelverteiler 7 0 7
703 -Werbung und Marktkommunikation 06-Public Relations-Berater el 28 119
703 -werbung und Marktkommunikation 07-Adressenverlage und Direktwerbeunternehmen 13 3 21
703 -werbung und Marktkommunikation 08-Markt- und Meinungsforschung 36 14 50
703 -werbung und Marktkommunikation 09-werbetexter 5 0 5
703 -werbung und Marktkommunikation 10-werbungsvertreter 25 11 36
703 -werbung und Marktkommunikation 11-werbemittelhersteller 4 1 5
704 -Werbung und Marktkommunikation 12-

705 -Werbung und Marktkommunikation 13-Multimedia-Agentur 1 0 1

Quelle: WKO; Stand: 31.12.2008
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Tirol liegt mit den meisten Neugriindungen bei den Werbeagenturen im Osterreich Trend.

Neugriindungen nach Berufsgruppen 2008 - Tirol

Neugriindungen 2008 nach Bundesldndern
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Berufsgruppe

Werbeagentur

Werbearchitekt
Werbegraphik-Designer
Ankindigungsunternehmen
Werbemittelverteiler

Public Relations-Berater
Adressenverlage, Direktwerbe- und Adressenunternehmen
Markt- und Meinungsforschung
Werbetexter
Werbungsvertreter
Werbemittelhersteller
Event-Marketer
Multimedia-Agentur
Sponsoring-Agentur

Sonstiges

Summe
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INHOUSE GMBH

Meugriindungen 2008
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TKammermitglieder, die (zum Zeitpunkt der Auswertung) iiber Gewerbeberechtigungen verfiigen, die in mehr als eine
Fachgruppe bzw Berufsgruppe fallen, werden in allen betroffenen Fachgruppen bzw Eerufsgruppen mitgezihlt. Damit ist

Daten 2008 vorldufig und unbereinigt (dh Machhaltigkeit der Grindung nur =T beriicksichtigt)

* Auferund der Unschérfen bei der Abgrenzung der echten Neugrindungen werden hier nur die Werte der Berufsgruppen

Quelle: WKO Grindungsstatiztik
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Ein-Personen-Unternehmen

Als Ein-Personen-Unternehmen (EPU) gelten laut Definition der EPU-Plattform Unternehmen ohne
unselbstandig Beschaftigte der gewerblichen Wirtschaft mit Orientierung am Markt, Ausrichtung der
Tatigkeit auf Dauer und ohne Mit-Unternehmertum, d.h. im Wesentlichen nur Einzelunternehmen
und GmbH. Grundlage der EPU-Auswertung bilden die WKO Mitgliederdaten. Da die Mitgliederdaten
keine Informationen liber die Zahl der unselbstandig Beschaftigten der Unternehmen liefern,
wurden die Mitgliederdaten mit Beschaftigungsinformationen der Statistik Austria auf
Unternehmensebene gematcht. Als EPU werden jene Unternehmen der Rechtsformen
Einzelunternehmen und GmbH erfasst, die im Dezember 2008 keine Arbeitnehmer beschaftigten
(auch keine geringfligig Beschaftigten).

Ein-Personen-Unternehmen 2008 - Tirol

Ein-Personen-Unternehmen (EPU) 2008 - EPU-Anteil nach Bundesldandern mm

IRNGUSE GRDH

EPU-Anteil 2008

Berufsgruppe T
o1 Werbeagentur 51,8
"02 Werbearchitekt 65,2
03 Werbegraphik-Designer 73,0
"o4 Ankiindigungsunternehmen 61,8
"05 werbemittelverteiler .
"06 Public Relations-Berater 72,5
"o7 Adressenverlage, Direktwerbe- und Adressenunternehmen .
"08 Markt- und Meinungsforschung 69,4
"09 Werbetexter .
"10 Werbungsvertreter 30,0

"11 Werbemittelhersteller
"12 Event-Marketer

13 Multimedia-Agentur
"14 Sponsoring-Agentur

"80 Sonstiges

r

TEPU: Einzelunternehmerlnnen und GmbH der gewerblichen Wirtschaft ohne unselbstindig Beschiftiete (auch ohne geringfiigie Beschafdizte)
Aufgrund dieser Definition werden auch Holdings, Konzerntéichter und Komplementire von GmbH & Co KG erfasst, wenn sie keine eigenen unselbstandig
Beschéftigten haben. EPU-Anteil: Anteil der EPU an den aktiven Fachgruppenmitglieder It Mitgliederstatistik vorm Dezember 2008

Kammermitgliader, die (zum Zeitpunkt der Auswertung) Gber Gewerbeberechtigungen verfiigen, die in mehr als eine Fachgruppe bzw Berufsgruppe fallen,
werden in allen betroffenen Fachgruppen bzw Berufsgruppen mitgezihlt. Damit ist auch die Zahl der Berufsgruppenmitgliedschaften iA hdher als der

Aufgrund der Unscharfen bei der Abgrenzung der EPU werden in der Auswertung nur jeweils Werte der Berufsgruppen mit den meisten EPU ausgewiesen.

Quelle: WKQ; Stand Dezember 2008

Fachgruppe Tirol Werbung und Marktkommunikation T +43/5/90905-1280
MeinhardstraBe 14 M margaret.wallner@wktirol.at
6020 Innsbruck H www.werbungtirol.at
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Beschaftigungsdaten

Ziel der WKO Beschaftigungsstatistik in der Kammersystematik ist die Abbildung der gewerblichen
Wirtschaft als Arbeitgeber. Die Abgrenzung der gewerblichen Wirtschaft von der Rest-Okonomie und
damit die Entscheidung tber die Einbeziehung in die Beschaftigungsstatistik erfolgt nicht fir den
einzelnen Beschaftigten, sondern grundsatzlich auf Unternehmensebene. Das bedeutet, dass bei
breiter gefacherten Tatigkeiten das Unternehmen und dessen Beschaftigte demjenigen
Wirtschaftszweig zugeordnet werden, der seiner wichtigsten Tatigkeit entspricht (im Gegensatz zur
Mehrfachzahlung z.B. im Rahmen der Mitgliederstatistik).

Bei der regionalen Auswertung nach Bundeslandern wird ein Unternehmen und damit dessen
Beschaftigte nur demjenigen Bundesland zugewiesen, in dem sich sein Unternehmenssitz befindet -
unabhangig von Standorten in anderen Bundeslandern. Abgebildet werden unselbstandig

Beschaftigte (Beschaftigungsverhaltnisse) inklusive der geringfiigig Beschaftigten

Unselbstandig Beschaftigte 2008 - Tirol

Unselbstédndig Beschaftigte 2008 nach Bundeslandern mmm

INHOUSE Gan

Unselbstandig Beschiftigte 2008°

Berufsgruppe T
o1 Werbeagentur 934
"0z werbearchitekt 40
"03 Werbegraphik-Designer 195
"04 Ankiindigungsunternehmen 105
" 05 werbemittelverteiler G
" 06 Public Relations-Berater 37
"7 Adressenverlage, Direktwerbe- u. Adressenunt. G
"08 Markt- und Meinungsforschung 22
"09 werbetexter G
"10 Werbungsvertreter 3
"11 werbemittelhersteller 0
"12 Event-Marketer 0
"13 Multimedia-Agentur 0
"14 Sponsoring-Agentur 0
" 80 Sonstiges 0
Summe 1.341

! Beschaftipungsverhiltnisse (inkl geringfiigiz Beschaftiote)

Die Zuordnung der Unternehmen zum Fachverband bzw zu den Berufsgruppen erfolgt auf Basis des Tatigkeitsschwerpunkts.

Durch die Schwerpunktklassifizierung der Mitglied-Unternehmen, die der Fachverband Werbung und Marktkommunikation gemeinsam mit allen Landes-
Fachgruppen durchfiihrte, konnten die Grenzen des Fachverbands scharfer gezogen werden, wodurch es bei den Beschaftigtendaten zu einer Abweichung
gepeniiber dem Fachverband-Ergebris semilh Beschifdeunesstatistik in der Kammersystematik fiir 2008 kammt.

Regionale Auswertung: Die Beschaftigten werden dem Bundesland zugeordnet, in dem das Unternehmen seinen Sitz hat, unabhéngig von Standorten in
anderen Bundeslindern.

G: Daten, die weniger als drei Unternehmen betreffen, werden auferund der Geheimhaltungsbestimmuneen unterdriickt und durch ein "G” ersetzt.
Quelle: WKO; Jahreswerte 2008 {12 Monatsdurchschnitt)

Fachgruppe Tirol Werbung und Marktkommunikation T +43/5/90905-1280
MeinhardstraBe 14 M margaret.wallner@wktirol.at
6020 Innsbruck H www.werbungtirol.at
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Umsatzerlose und Bruttowertschopfung

Die Sonderauswertung der Leistungs- und Strukturstatistik (LSE) in der Kammersystematik von
Statistik Austria liefert Informationen zur Hohe der Umsatzerlose sowie der Bruttowertschopfung
(BWS) fur den Fachverband Werbung und Marktkommunikation. Auf Basis von Einzeldaten, d.h.
Umsatz- und Bruttowertschopfungsinformationen einzelner Unternehmen, sowie der
Schwerpunktzuordnung der Unternehmen zu einer Berufsgruppe, konnen aussagekraftige Daten uber
Umsatz und Bruttowertschopfung auch fiir die verschiedenen Berufsgruppen berechnet werden. Das
Merkmal Umsatz ist fur alle Unternehmen aus der LSE (Stichprobe und Sekundardaten) verfiigbar,
die Bruttowertschopfung steht fur jene Unternehmen aus der Stichprobe der LSE zur Verfiigung.
Aufgrund der Konzeption der Stichprobe (Konzentrationsstichprobe) decken diese Unternehmen uber
70% der gesamten Wertschopfung in diesem Bereich ab. Bei den restlichen Unternehmen, fir die
keine primar erhobenen Daten vorliegen, werden fiir die Schatzung der Bruttowertschopfung
BWS/Umsatz Verhaltnis-Schatzer herangezogen.

Umsatzerlose 2006 - Tirol

Umsatzerltse 2006 nach Bundeslandern m[ﬂm f_?)

INHOUSE GMBIN

Umsatzerlose 2006 in 1.000 EUR

Berufsgruppe T
"o1 Werbeagentur 119.299
"02 Werbearchitekt 9.721
"03 Werbegraphik-Designer 26.016
"04 Ankindigungsunternehmen 5.731
"05 Werbemittelverteiler G
"06 Public Relations-Berater 5.075
o7 Adressenverlage, Direktwerbe- u. Adressenunt. G
"08 Markt- und Meinungsforschung 3.360
"09 Werbetexter G
"10 Werbungsvertreter 563

"11 werbemittelhersteller

0

"12 Event-Agentur 0
"13 Multimedia-Agentur 0
"4 Sponsoring-Agentur 0
"0 Sonstiges 0
ohne Berufsgruppenzuordnung 3.243
Summe 183.393

Die Zuordnung der Unternehmen zum Fachverband bzw zu den Berufsgruppen erfolgt auf Basis des Tatigkeitsschwerpunkts.

Durch die Schwerpunktklassifizierung der Mitglied-Unternehmen, die der Fachverband Werbung und Marktkommunikation gemeinsam mit allen Landes-
Fachgruppen durchfiihrte, konnten die Grenzen des Fachverbands schiarfer gezogen werden, wodurch es bei den Umsatzdaten zu einer Abweichung
gegeniiber dem Fachverband-Ergebnis gemil Leistungs- und Strukturstatistik in der Kammersystematik fiir 2006 kommt.

Regionale Auswertung: Die gesamten Umsatzerldse eines Unternehmens werden dem Bundesland zugeordnet, in dem das Unternehmen seinen Sitz hat,
unabhdngig von Standorten in anderen Bundeslandern.

G: Daten, die weniger als drei Unternehmen betreffen, werden aufgrund der Geheimhaltungsbestimmungen unterdriickt und durch ein "G ersetzt.

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturdaten 2006; eigene Berechnungen

Fachgruppe Tirol Werbung und Marktkommunikation T +43/5/90905-1280
MeinhardstraBe 14 M margaret.wallner@wktirol.at
6020 Innsbruck H www.werbungtirol.at
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Die Umsatzerlose beinhalten die Summe der im Unternehmen wahrend des Berichtszeitraumes fiir
die gewohnliche Geschaftstatigkeit in Rechnung gestellten Betrage (ohne Umsatzsteuer), die dem
Verkauf und/oder der Nutzungsliberlassung von Erzeugnissen und Waren bzw. gegenuiber Dritten
erbrachten Dienstleistungen nach Abzug der Erlosschmalerungen (Skonti, Kundenrabatte, sonstigen
Preisnachlassen) entsprechen - unabhangig vom Zahlungseingang (maBgeblich war der

Verkaufsabschluss bzw. die Auslieferung der Ware oder die Erbringung der Dienstleistung).
Ausgenommen hiervon waren die Einnahmen- Ausgaben-Rechner, bei denen der Zeitpunkt des
Zahlungseinganges mafRgeblich war. In die Umsatzerlose (Einnahmen) eingeschlossen sind alle
Steuern (mit Ausnahme der Umsatzsteuer) und Abgaben, die auf den vom Unternehmen in Rechnung
gestellten Waren und Dienstleistungen liegen (z.B. NoVA, Mineralol-, Tabaksteuer oder
Fremdenverkehrsabgabe) sowie alle anderen Aufwendungen (Transport, Porto, Verpackung usw.),
die den Kunden berechnet wurden, selbst wenn diese getrennt in Rechnung gestellt wurden. Der
Wert der zuriick-erstatteten Verpackung war nicht einzubeziehen. Eigenverbrauch war wie Verkauf
zu behandeln.

Bruttowertschopfung 2006 - Tirol

Bruttowertschopfung 2006 nach Bundesldandern mmm {5

IRHOUSE GaEk

Bruttowertschdpfung 2006 in 1.000 EUR

Berufsgruppe T
01 Werbeagentur 34.251
"02 Werbearchitekt 1.437
"03 Werbegraphik-Designer 9.554
"4 Ankiindigungsunternehmen 2.473
"05 werbemittelverteiler G
"06 Public Relations-Berater 2.079
"o7 Adressenverlage, Direktwerbe- u. Adressenunt. G
"08 Markt- und Meinungsforschung 2.154
"09 werbetexter G
"10 Werbungsvertrater 17
"11 werbemittelhersteller 0
"12 Event-Marketer 0
"3 Multimedia-Agentur 0
"14 Sponsoring-Agentur 0
"0 Sonstiges 0
ohne Berufsgruppenzuordnung 997
Summe 56.510

Die Zuordnung der Unternehmen zum Fachverband bzw zu den Berufsgruppen erfolet auf Basis des Titigkeitsschwerpunkts.

Durch die Schwerpunktklassifizierung der Mitglied-Unternehmen, die der Fachverband Werbung und Marktkemmunikation gemeinsam mit allen Landes-
Fachgruppen durchfiihrte, konnten die Grenzen des Fachverbands schirfer gezogen werden, wodurch es bei den Bruttowertschipfungsdaten zu einer
Abweichung gegeniiber dem Fachverband-Ergebnis gemih Leistungs- und Strukturstatistik in der Kammersystematik fiir 2006 kommt.

Regionale Auswertung: Die gesamte Bruttowertschhipfung eines Unternehmens wird dem Bundesland zugeordnet, in dem das Unternehmen seinen Sitz
hat, unabhéngig von Standorten in anderen Bundeslandern.

(: Daten, die weniger als drei Unternehmen betreffen, werden auferund der Geheimhaltungsbestimmungen unterdriickt und durch esin °G™ ersetzt.

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturdaten 2006; eigene Berechnungen

Fachgruppe Tirol Werbung und Marktkommunikation T +43/5/90905-1280
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Als Hauptziel jeder wirtschaftsstatistischen Erhebung ist die Errechnung sinnvoll summierbarer
LeistungsgroBen anzusehen, die u.a. die Feststellung der Beitrage der einzelnen Wirtschaftszweige
zum Produktionswert sowie zum Bruttoinlandsprodukt ermoglichen. Als solche kommen die
Umsatzerlose eines Unternehmens nicht in Frage, da sie Vorleistungen anderer Unternehmen
enthalten und durch Summierung der Erlose Doppel- bzw. Mehrfachzahlungen verursachen wiirden.
Da jedoch bei der Erhebung auf die buchhalterischen Aufzeichnungen der Unternehmen Riicksicht
genommen werden musste, wurde zunachst von den GroBen ausgegangen, die den Respondenten
bekannt waren, wie den Umsatzerlosen, den Aufwendungen sowie den Lagerbestanden.

Ein grobes Schema, wie ausgehend von den Erlosen (ohne Umsatzsteuer) die
Unternehmensleistungen ermittelt werden, lautet: Umsatz-erlose minus Vorleistungen = Leistung
des Unternehmens. Durch Addition der Subventionen und durch Subtraktion der Steuern und
Abgaben ergibt sich die Bruttowertschopfung zu Faktorkosten.

Fachgruppe Tirol Werbung und Marktkommunikation T +43/5/90905-1280
MeinhardstraBe 14 M margaret.wallner@wktirol.at
6020 Innsbruck H www.werbungtirol.at



