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Quelle Focus Institut, Marketing Research GmbH

ab 1996 inkl. Prospekte/ab 1998 inkl. Kino/ab 2001 inkl.
Online/ab 2002 inkl. Gelbe Seiten/ab 2003 inkl. direct

Jahr =i=in Mrd. €
Mails B2C/ ab 2003 inkl. Zeitungsbeilagen




